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［消費拡大データ］

「牛乳の飲用実態／意識」に
関する調査 vol.2

前号に引き続き、調査結果をご紹介いたします。

今回は、「牛乳のイメージ」をテーマにまとめました。

DATA

3．ポストモダン手法による牛乳深層心理の探索調査

※SA：単数回答　MA：複数回答

調査地域：１都３県（東京・神奈川・千葉・埼玉）

調査対象：上記地区に住む中高生48名とその母親48名

実施期間：2007年３月

調査手法：投影法・コラージュ法・描画法

分析専門家：早稲田大学教育総合科学学術院　若林幹夫教授

調査実施機関：㈱電通／㈱電通リサーチ
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